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PROGRAMA DE COMPONENTE CURRICULAR 

 
TIPO DE COMPONENTE (Marque um X na opção) 

 

 x Disciplina    Estágio 

  Atividade Complementar    Módulo 

  Trabalho de Graduação 

 

  

   
 

STATUS DO COMPONENTE (Marque um X na opção) 

    
 OBRIGATÓRIO   ELETIVO  X OPTATIVO 

 

DADOS DO COMPONENTE  
                                                                                                                                        

Código Nome 
Carga Horária 

Nº. de Créditos C. H.  Global Período 

Teórica Prática   

DIND0125 SOCIEDADE – DIREÇÃO DE ARTE 30 30 3 60  
 

Pré-requisitos nenhum Co-Requisitos nenhum Requisitos C.H. nenhum 

 

EMENTA 

A relação entre o design e o diretor de arte. A linguagem visual e a direção de arte. O diretor de arte e o redator. Fundamentos em 

publicidade e propaganda e sua relação com projetos de design. O processo de escolha das técnicas de criatividade em 

propaganda, pesquisa e argumento: tema, idéia, conceito, imagem, arte-final, marca, storyboard, cores, formatos e tipologias. 

Aplicação de cada conceito às peças de pdv 

 

CONTEÚDO PROGRAMÁTICO 

1. A relação entre o design e o diretor de arte. 

2. A linguagem visual e o diretor de arte. 

3. Fundamentos de publicidade e propaganda e sua relação com projetos de design. 

4. Criatividade em propaganda. 

5. Comunicação de PDV. 

6. Peças de PDV: classificações, usos e projetos. 

7. Projeto experimental de propaganda em PDV. 
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